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Sinteticemos sobre los canales de distribucion

En esta infografia se aborda el tema de los canales de distribucidn, concepto, sus etapas,
los métodos compensatorios y no compensatorios para evaluar y comparar diferentes
canales de distribucidn en funcidn de sus caracteristicas. Asimismo, los criterios para
este mismo propdsito, los cuales pueden ser: econdmicos, de control y de adaptacion.
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Canales de distribucion:

Son los medios por los cuales se
mueve un producto o servicio desde el
fabricante hasta el consumidor final.

Canales de distribucion:

Incluyen etapas como el
almacenamiento, la distribucion fisica
y el cobro y facturacion.

Métodos de valorizacion de
canales:

Los métodos de valorizacién de
canales se utilizan para evaluary
comparar diferentes canales de
distribucién en funcién de sus
caracteristicas.

Métodos de valorizacion de
canales:

Los métodos de valorizacion de
canales pueden ser compensatorios,
gue tienen en cuenta todos los
aspectos, 0 no compensatorios, que
solo consideran ciertos factores clave.

Criterios:

Los criterios son pardmetros utilizados
para evaluar y comparar canales de
distribucion. Pueden ser econémicos,
como costos y rentabilidad; de control,
como la capacidad de gestion de la
empresa; y de adaptacion, como la
flexibilidad para responder a cambios
en el mercado.



